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CONVIERTE
A LA CASA 
PRODUCTORA EN 
TU ALIADA.

La mayor parte del tiempo el diálogo entre el cliente y 
su casa productora puede llegar a ser confuso. Hay un 
LOST IN TRANSLATION.

La industria cinematográfica tiene su propio glosario 
de términos; toma de establecimiento, emplazamiento 
de cámara, plan de trabajo, día de rodaje, etc, etc. 

Sucede que en sectores afines hay confusión entre 
casas productoras y agencias de publicidad y marke-
ting.

Entonces, tú como empresa que no está relacionada 
con estos sectores; ¿qué pasará al momento de trans-
mitir tu idea de video a la casa productora? 

Definitivamente no será satisfactorio en el mejor de los 
casos y habrás desperdiciado recursos valiosos.
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TE VAMOS A AYUDAR 
PARA QUE ESTO SUCEDA. 
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Hay días así, ¿verdad?

INTRODUCCIÓN
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“¿POR DÓNDE 
EMPEZAMOS?”
Es la duda recurrente entre los clientes y 
está provoca ansiedad. 

La razón es que el cliente desconoce el proce-
so de producción de video. A veces, ambas 
partes.

De forma muy general te quitamos este peso 
de encima.
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A Junta de arranque de proyecto.

B
Escritura de guión: Es la descripción de los 
personajes, acciones y diálogos que se 
pretende producir. 

C
Pre-Producción: Etapa de planeación del 
proyecto donde se eligen actores, locacio-
nes, crew de filmación, días de rodaje, etc. 

D
Producción: Se realiza la grabación donde 
se plasman las tomas y escenas del guión.

E
Post-Producción: La última etapa de 
producción donde se edita el material 
audiovisual ya sea animado o filmado y es 
mezclado con diálogos, efectos sonoros y 
música.

F
Entrega de 1er corte, 2do corte y entrega 
final del proyecto.
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No solamente escuchar la necesidad explícita y cotizar. 
Claro, 2 + 2 es igual a 4 pero ¿qué más hay? ¿Hay algún 
otro dato que no estemos viendo?
Siempre hay necesidades implícitas. Siempre.

Por ejemplo: Digamos que quieres un video para 
capacitar a tus empleados sobre un tema de procesos 
de producción. Aquí empieza la labor de indagar. 

◦ ¿Por qué se cree que un video de capacitación 
solucionara el problema?    
Tal vez no necesita un video y realmente necesita 
un asesor de procesos.

◦ ¿Cómo llegaron a esa conclusión?    
Tal vez hay algún proceso previo que interfiera o 
una cuestión meramente humana.

◦ ¿Qué resultado busca tener el proyecto?   
Solo erradicar el problema de producción o ¿algo 
más?

◦ ¿Quién es el público objetivo?   
Todos en planta o solo la una línea de producción.

◦ ¿Esto sucede en solo una línea de producción?
◦ ¿Hay indicadores clave que se puedan medir? 

Tal vez sean muchas preguntas, y deberían de ser más, 
pero objetivamente, el asesor, con toda esa informa-
ción te presentará la propuesta que necesitas. 
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El asesor de la casa productora debe debe 
investigar, indagar la verdadera razón de la 
necesidad. 

Vaya debe preguntar. 

SI NO HACEN ESTAS PREGUNTAS

ES UNA ALERTA
PARA TI.
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Entonces, te doy unas preguntas que TÚ puedes 
hacerte para que tu productora tenga la información 
que necesita y que tu proyecto tenga éxito.

◦ ¿Qué necesidad busca resolver el video?  
Comercial, capacitación, onboarding, publicidad, 
etc.       

◦ ¿Va dirigido a un público interno o externo a la 
organización?     

◦ Si es externo. ¿Cuál es el perfil a quien nos dirigi-
mos?      
Sexo, edad, estatus socioneconómico, nivel 
escolaridad, etc.     

◦ O, si es interno. Igual. ¿Cuál es el perfil?  A 
qué escalón de la organización pertenece, sexo, 
edad, estatus socioneconómico, nivel escolaridad, 
etc.       

◦ ¿Cómo puedo medir el resultado del video?  
KPI´s, OKR´s, otros indicadores.

Estas son las más importantes.

La duración del video, es live action o animación, 2D o 
3D, etc...

Deja que tu casa productora sea quien te recomiende 
qué es lo mejor para tu proyecto. Ellos son los expertos.
 

PREGUNTAS QUE TÚ 
DEBES HACER.

FOSFORO.VIDEO / PHONE: 818365.6064 / HOLA@FOSFORO.VIDEO4

Y, ¿qué hay de las preguntas técnicas?
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2.
Tu asesor te ha acompañado todo este tiempo pero 
ahora te dejará en las manos de un guionista. 

Como leíste. Un guionista. 

La persona que deberá encargarse de escribir tu 
proyecto. 

¿Qué no solo se necesitan cámaras? Pues no. 

El guión es la base de tu proyecto. Sin este no puedes 
grabar o filmar nada. 

Si no saben escribir guiones no deben continuar el 
proyecto.

Esto es algo más técnico y que requiere experiencia, ya 
que el guionista deberá adaptar lo que quieres comuni-
car a un lenguaje cinematográfico donde definirá 
personajes, escenas, acciones, diálogos, tono.
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Sin guión no 
hay diversión. 

Ya te entregaron la propuesta económi-
ca, la aceptaste y finalizaron los proce-
sos internos de pagos de facturas, etc.
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Y, no hay resultados.

SEGUNDA ALERTA.



Hazte estas preguntas.

◦ ¿Cumple con el objetivo de comunicar correcta-
mente lo que necesitas?    

◦ ¿Se entiende? ¿Cualquier persona que lo lea lo 
puede entender?     

◦ ¿El mensaje se pierde en la creatividad del guionis-
ta?        

◦ ¿Es realizable? Vaya, ¿se puede filmar con el 
presupuesto asignado?    

◦ ¿Se puede filmar en el tiempo indicado cumplien-
do con fechas de compromiso?

Recuerda que es de suma importancia que el guión 
cumpla tus objetivos. 

¿Qué pasa si ya se produjo y quiero realizar cambios? 

Realizar cambios a lo ya grabado es complicado. 

Lo mejor es no hacer correcciones en post producción 
y muy probablemente tendrás que pagar por días 
extras de producción. 

Tu casa productora debe de tener la flexibilidad para 
escucharte y hacer los cambios.

Aquí aparece la...

Tu casa productora debe ser flexible.

¡Muy bien! Pero... ¿qué contiene?
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“¡SÍ HAY GUIÓN!”
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TERCERA ALERTA.
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3.
Si no funciona un engrane, por más pequeño que este 
sea, el resto del engranaje se detiene.

Imaginemos. 

El guión está perfecto.
Toca muy bien las fibras sensitivas de lo que quieres 
comunicar. 

Empieza la pre-producción y en esta etapa se descui-
dan aspectos importantes como los talentos (actores). 
No se elige al protagonista correcto, no va con el perfil 
de tu audiencia y está no empatiza con la persona en 
pantalla. 

En cuestión de planeación de los días de rodaje. 
No se especifican fechas y horas de filmación en áreas 
clave de tu empresa. 

Llega el crew de producción y te dice de sorpresa que 
deben de filmar en una línea de producción atorando 
todo el proceso de producción. 
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La producción,
¿Cumple y refleja tus 
objetivos?

El proceso de producción audiovisual es 
como un reloj.
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FRA-CA-SO.



... como una pequeña bola de nieve en una colina 
nevada, se hace cada vez más grande e impacta sobre 
¿qué crees? Tus resultados. Dejándolos sepultados en 
una montaña de problemas. 

Y, al final tu puesto y reputación en la organización 
quedo manchado y está en riesgo.

Desde la escritura de guión hasta la entrega del 
producto se tiene que cuidar cada uno de los procesos 
y éstos por lo tanto deben de cumplir con los objetivos 
que tú planteaste desde un principio.

Una casa productora que no tiene buenos procesos de 
pre-producción, producción y post-producción es una
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GRAN ALERTA ROJA. 

Ser creativo va de la mano 
con una buena planeación.



1. Un consultor, no un vendedor. Tu asesor debe 
realizar las preguntas indicadas para conocer 
tu necesidad completa.

2. Sin guión no hay diversión. Y, no hay resulta-
dos. Tu casa productora debe ser experta en 
escritura de guión para que este refleje escena 
por escena los resultados que buscas.

3. La producción debe reflejar y cumplir tus 
objetivos. El guión es sumamente importante 
pero también el resto de la producción, la 
dirección de cámara, la elección de talentos, 
etc. Todo debe de cumplir los objetivos que 
buscas del video. 

EN RESUMEN...
3 ALERTAS.

A. El consultor no hace preguntas y solo cotiza sin 
indagar más sobre la necesidad.

B. El guión es muy creativo pero no cumple los 
objetivos.

C. No hay plan de rodaje o trabajo. La casa producto-
ra no tiene procesos de pre-producción.

Si se cumplen cualquiera de estas alertas… ¡huye!

Ahora ya sabes como tratar con una casa productora. 
Ve, sal al mundo de la producción y produce con los 
mejores.
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Te compartimos un GLOSARIO DE TÉRMINOS de las 
casas productoras.

El glosario varía dependiendo de qué región del mundo 
estamos trabajando y que básicamente se divide en dos 
regiones: Estados Unidos y el resto del mundo. Pero 
para fines prácticos lo dejaremos como se trabaja en 
México.

• Llamado: Día y hora definida para la grabación.
• Arte/dirección de arte: El diseño y ejecución de 

escenarios. Pueden ser locaciones existentes pero 
que se maquillan para alcanzar lo que necesita el 
director. 

• Toma y Escena: Son las medidas básicas al produ-
cir. Una toma es la acción que captura la cámara. 
Ya sea estática o en movimiento. La escena la 
conforman desde una toma hasta las que sean 
necesarias.

• Director de fotografía: Involucrado desde la 
pre-producción hasta la post-producción. Es el 
encargado de gestionar el equipo de cámara e 
iluminación con su correspondiente sta� para 
capturar el look que busca plasmar el director.

• Animación: Es un proceso utilizado para dar la 
ilusión de movimiento a imágenes, dibujos u otro 
tipo de objetos inanimados. Pueden ser objetos en 
2D o 3D. Incluso esto abarca efectos visuales. 

• Motion graphics: Gráficos y textos animados que 
forman parte de un video.

• Plan de Producción o Plan de trabajo: Es un 
documento donde se planea en que momento del 
día se realizará una toma en específico. Qué 
locación, actores, equipo participan en ella y a qué 
hora. Indica en cuantos días y cómo se va a 
organizar el rodaje para llevar a cabo el guión.

Glosario
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GLOSARIO

▪ Pre-producción: Etapa de planeación del proyec-
to donde se eligen actores, locaciones, crew de 
filmación, días de rodaje, etc. Como mínimo se 
debe realizar un plan de trabajo.

▪ Producción: Se realiza la grabación donde se 
plasman del guión a tomas y escenas.

▪ Post-producción: La última etapa de producción 
donde se edita el material audiovisual ya sea 
animado o filmado y es mezclado con diálogos, 
efectos sonoros y música.

▪ Storyboard: Es la representación gráfica de cómo 
quedarán distribuidos los elementos de una toma 
en esta. Ya sea de forma digital o dibujo a pulso. Ya 
también se puede observar la narrativa del direc-
tor en estos.

▪ Animatic: Es el entregable en video animado de 
todos los elementos del storyboard con diálogos y 
música para dar una idea más clara de cómo 
quedará el producto final.

▪ Guión técnico: Las especificaciones técnicas 
realizadas por el director donde define que lente, 
ángulo, movimiento, altura deberá tener cada 
toma. Esto también incluye elementos sonoros. 

▪ Shooting list: El listado de cada toma que contiene 
el proyecto.

▪ Props: Son los objetos con los que interactúan los 
actores en la escena. Del anglicismo “Property 
Of…” ya que originalmente personas prestaban sus 
pertenencias para que sean usadas en el rodaje y 
luego eran regresados a estos.

▪ Emplazamiento de cámara / plano: Se refiere a la 
situación de la cámara, punto de vista o ángulo a la 
hora de captar una escena. Osea, lo que ve la 

cámara.  
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